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Bu kisa makaleyi yazmaya calistigim gunlerde
gazete arsivimi karistirirken bes yil dncesine ait
bir kuptr buldum. $Soyle bir haber vardi: “Avru-
pali isciler daha fazla calismak istiyor. ingiltere,
Fransa ve Almanya’da isciler haftada 52 saat
calisabileceklerini sdyliiyorlar.” insanin tembel-
lik gibi bir hakki var iken, bu isciler neden daha
fazla calismak istiyorlar? Sadece islerini kaybet-
me korkusu onlari daha fazla calismaya yonelt-
mektedir diyebilir miyiz? Sorunun yaniti bu ka-
dar basit olmasa gerek. Clnk0 onlar daha “iyi”
kosullarda yasamak istiyorlar. Bu sorunun daha
acik yaniti ise daha cok tlketmek istiyorlar ola-
rak verilebilir. Nitekim uluslararasi Ulke karsilas-
tirmalarinda, Ulkelerin refah dizeylerini 6lcmekte
kisi basina dayanikli tiketim mallari temel 6l¢ctt-
ler arasinda yer almakta.

TUKETIM DEVRIMI

Yirmi birinci yGzyilin ilk on yihni devirdik. Yasa-
nan kriz ile birlikte onca reformun, yapisal 6n-
lemler paketinin pek bir seyi

degistirmedigini gorduk.
Kapitalist Ulkeler issizlik,
yliksek oranh ve istikrarl

blylyememe ve borclanma
sorunu ile karsi karsiyalar.
Oysa halkin temel ihtiyacla-
rini saglayabilmek icin ise ve
gelire ihtiyaci var. Clnkd ise
ve dolayisiyla da gelire kavusmalari, onlarin ayni
zamanda tiketim yapmalarini da saglamakta.

Tlketim, bireylerin ihtiyaclarini karsilamak ama-
ciyla sergilemis olduklari bir davranis bicimi-
dir. Bu tanim iktisatcilara aittir. Tanimlamadaki
anahtar kavram, neoklasik iktisatcilarin iktisat
yazinina armadgan ettikleri ihtiyac kavramidir.
Onlara gore ihtiyaclar sonsuzdur. Sirekli artan
ve farklilasan ihtiyaclar icin daha c¢ok calisiima-
hdir. Bu isin tiketim tarafidir. Uretim tarafi ise,
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Yasanan kriz ile birlikte onca
reformun, yapisal énlemler paketinin
pek bir seyi degistirmedigini gérduk.

Kapitalist Ulkeler issizlik, yuksek
oranli ve istikrarll buydyememe ve
borclanma sorunu ile karsi karsiyalar.

artan ihtiyaclar ile yeni mal ve hizmet talebini
karsilamak icin daha ¢ok tretme zorunlulugudur.
Onlar icin bu yapilanma bireysel ve toplumsal
uzlasinin da zeminini olusturur.

Kurguladigimiz ihtiyag-tiketim iliskisi, burada bi-
yolojik intiyaclarin 6tesini ifade etmektedir. Nite-
kim iktisadi gelisim strecinde, bireylerin evlerini
ve bedenlerini stsleyebilecekleri mal cesitlerinin
farkina varmalari ve bunlar satin alabilme gticle-
rinin artmasi nedeniyle, on sekizinci ytzyihn ilk
altmis yili adeta tiketim devriminin gerceklestigi
bir dénem oldu.’

Yirminci ylzyilin ilk ceyregine girilirken, 1920’li
yillarin basinda Henry Ford, kurdudu bant sis-
temi sayesinde tanesi 4000 dolardan otomobil
Ureterek dinyayi kitlesel Uretimle tanistirirken,
yaptidi yeniligin bir Gretim bicimi halini alip sos-
yal bilimcilerin ugras alanina girecegini ve isim
babaligini da sosyalist aydin A. Gramsci’'nin ya-
pacagdini bilmiyordu saninm; fakat ekonomide
sagladigi degisim muhtesemdi. ABD kaynakl
bu tiketim dalgasinin ar-
dindan, kapitalist Ulkelerde
yeni tiiketim dalgasi ikinci
Dinya Savasi sonrasinda
yasanmistir.

Nitekim “1950’li yillara ge-
lindiginde, ABD’de coktan
yerlesmis olan, hatta bir
model olan ‘kitlesel tike-
tim’, énce Ingiltere’de, sonra Bati Avrupa’nin di-
ger Ulkelerinde, belirgin bicimde modern bir yak-
lasimla, ¢cok yoksul olanlar disindaki tim gruplar
arasinda gelismeye basladi.”? Tiketimin, gelir
ve servet gibi fonksiyonel degiskenlerin disinda
sosyolojik ve psikolojik unsurlarin agir bastigi
bir davranis bicimine birtinmesi de bu dénemde
agirlik kazandi. TUketiciler, artik sadece ihtiyac-
larini gidermek amaciyla degil, arzuladiklari icin
tlketim yapmaya basladilar.



Boylece tiiketim, bireyin sosyal statlsind yUk-
sek gOsterme ya da belli bir “cemiyetin” icinde
yer aldigini ifade etme bicimi oldu. “Fonksiyo-
nel olmayan talebin olasi en 6nemli tird dissal
etkenlere bagli olmasidir.
Bu durumda malin tlike-
tilmesi ile elde edilen fay-
da, baskalarinin ayni mal
almasi, tiketmesi ya da
malin tasidigi etiket fiyati-
nin yuksekligi veya dusuk-
IG§u oraninda artmakta ya
da azalmaktadir. Bu talebi ‘Bandswagon Etkisi’,
‘Snob Etkisi” ve ‘Veblen Etkisi’ olarak farklilas-
tiryoruz.®

Bandswagon Etkisi ile, baskalarinin ayni mal
tiketmesine bagl olarak bir mala talebin art-
masini ifade ediyoruz. Bu etki insanlarin uyum
icinde olmak, modaya uygun ve siklik icin ya da
gencler gibi gorinmek icin
satin alma arzusunu gos-
terir. Snob Etkisi, bir mala
yonelik talebin baskalarinin
ayni mali tiketmesi ile tu-
ketimin azaltilmasini ifade
eder. Bu insanlarin farkh
olma, kendilerini striden
ayirma arzularini gosterir.
Veblen Etkisi ile gosteris
amach tiketim kastedilmektedir. Bu etki ile fiyat
yUkseldiginde tlketicinin talebi artmaktadir.”*

TUketimin reklam, moda ve sosyal
yapllanmadan etkilendigi acikca
gorulmektedir. Buradan yola gikarak,
bunlarn tumunud “tuketim kaltard”
olarak adlandirabiliriz.

TUketim kaltard birdenbire
gelismemekte. Nitelikli tUketim
yapmak icin, beseri sermayenin
de guclu olmasi gerekmektedir.

Geldigimiz noktada tliketimin reklam, moda ve
sosyal yapillanmadan etkilendigi acikca gorul-
mektedir. Buradan yola cikarak, bunlarin timu-
ni “tlketim kalttrd” olarak adlandirabiliriz. Bu
etkilerin varligi, vergi oran-
larint ya da faiz oranlarini
kullanarak tiketim UGzerinde
etkili olunamayacagini da
gostermekte.

TlUketim kaltird birdenbire
gelismemekte. Nitelikli tU-
ketim yapmak icin, beseri sermayenin de glcli
olmasi gerekmektedir. TUketim kaltGrinin nite-
liksiz olmasi tliketimi artirmakta ve surd etkisinin
ekonomide egemen olmasina neden olmaktadir.
Ornegin, ABD vatandaslarinin tasarruf egilimleri-
nin sifir hatta negatif olmasinin altinda yatan et-
ken, tiketim kultdrd niteliginin disik olmasidir.

Tlrkiye'de ise, ozellikle
1980'li  yillardan  sonra,
daha once ciddi bicimde

bastirilmis olan tiketim ar-
zusunun da etkisiyle, adeta
bir tiketim devrimi ile kar-
s karsiya kalindi. Blylme
oranini yiksek tutmayi 0ne
cikaran iktisat politikalari da
bu egilime ivme kazandirdi.
Bu durum, ekonominin krize
girdigi yillarda kisa sureli duraksamalara ugrama-

TUaketim kulttranun niteliksiz olmasi
tUketimi artirmakta ve suru etkisinin
ekonomide egemen olmasina
neden olmaktadir.
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sina karsin, hemen ardindan gelen vyillarda yeni-
den hizlanmistir.

Bankacilik sektortinin tuketiciyi guvenli misteri
olarak gérmesi ve bankalar acisindan ylksek faiz
getirisi saglamasi nedeniyle artmaya baslayan
tlketici kredileri, var olan tiketim egilimini daha
da yukariya tirmandirdi. Yurtdisi finansman kay-
nakl bu uygulama, tlkemizin kronik sorunu olan
cari acigin artmasina da neden oluyor. Tuketim
egilimini diistirmek icin artirilan KDV ve OTV gibi
vergiler, tiketim Uzerinde azaltici yénde ciddi bir
etki yaratmiyor. Bunun temel nedeni ise, politi-
ka yapicilarinin tiketimin belirlenmesinde talep
fonksiyonu disindaki degiskenlerin édnemini ye-
terince gérememis olmalarndir. Turkiye'de tike-
ticiler, surU etkisi altinda, gelirleri ile orantisiz bir
bicimde tliketme edilimi icerisindedirler. Son on
yilda cep telefonuna aktarilan kaynadin 10 mil-
yar ABD dolari oldugu distldtiginde, tlkemizde
bu etkinin ne kadar yiksek oldugu kolaylkla go-
rdlebilir.
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SONUC YERINE

Tlketim, 6ziinde bireylerin ihtiyaclarini gidermek
amaciyla yapilmaktadir. Ancak tliketim sadece
gereklilikten kaynaklanmaz; ayni zamanda arzu-
lanan nesneler icin de yapilmaktadir. Arzularimiz,
bireysel tercihlerimizden kaynaklanmamaktadir.
Arzular adeta uyarilir. Uyari mekanizmalari, ya-
sadigimiz ortam, mesleki kaygilar ya da reklam
ve benzeri araclar yoluyla kurgulanabilir. Kapita-
list ekonomilerde, talebi canh tutmak amaciyla
bunlarin tGma kullanilir. Buraya kadar bir sorun
yok denilebilir. Sorun, tiiketimin hangi kaynaklar
kullanilarak yapildigi ile ortaya cikar.

Kiresellesmenin etkisiyle kiiclilen diinyada, fark-
Il Glkelerde yasayan insanlar ayni mallar tiket-
meye yonelmektedirler. Ancak Ulkeler arasindaki
gelir farkhhklari, bu egilimin yarattidi iktisadi so-
nuclari da farkli kilabilmektedir. Ornegin Turkiye
gibi Ulkelerde, tlketimin borcla finanse edilmesi
sadece bireylerin finansman dengelerini bozma-
makta, Ulkelerin ekonomilerinde de sorun yasan-
masina neden olmaktadir. Sorunun codu zaman
alinan iktisadi 6nlemlerle ¢coézullebilecedi disundil-
se de, bu tlr céztmler kisa erimli olmaktadir.

Yasanan sorunlarin kaynaginda, Glkemizde nite-
likli tiketim yapabilecek tliketim kdlttrine sahip
bireylerin olmamasi yatmaktadir. TUketicilerimiz,
adeta miyopik bir davranis bicimi icerisinde dav-
ranmaktadir. Bundan dolayi, ¢c6zim 6nerilerimiz
sadece iktisadi yaklasimlar icermemeli, sosyolo-
jik unsurlari da icinde barindirarak tiketim kalta-
rind olusturmaya yonelik olmahdir.

SONNOTLAR

1 Bocock, 1997, s. 24.
2 Bocock, 1997, s. 30.

3  Bandswagon etkisini surt etkisi, Snob etkisini
zlippe etkisi ve Veblen etkisini gosteris etkisi
olarak ifade edebiliriz.

4 Leibenstein, 1968, s. 127.
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